








なぜだろう・・・？
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目的

何が実現させ
たか？

市場に対する
企業側の見方

マーケティン
グコンセプト

価値提案

消費者との
交流

1.0 1900年 製品中心

製品販売

産業革命

物理ニーズを
持つ購買者

製品開発

機能性・利便的価値

１ 対 多数

消費者中心

消費者満足

情報技術

志・製品に情熱
を持つ消費者

差別化
STP分析開発

機能的・感情的価値

１ 対 １

世界をより良く・インターネット

新技術革命

志・製品に情熱を持つ全人類
社会貢献性

企業ミッション・ビジョン決定・価値
3iモデル（企業ブランドの選定）

多数 対 多数

社会的同意

機能的・感情的・精神的価値

2.0 1970年 3.0 1990年
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生理的欲求

安全欲求

所属・愛

承認欲求

自己実現

マーケティング1.0

マーケティング2.0

マーケティング3.0

マーケティング4.0

マーケティング3.0とそれ以降では、顧客と企業との接点、カスタマージャーニーが増加

データドリブン・マーケティング /ビックデータの分析/セグメントオブワン

コンテクスチュアル /プロファイリング/デジタル活用

アジャイル・マーケティング /分散/個々に対応したコンセプト制作

3.0「社会価値」の創出のみではなく、
4.0 顧客の自己実現を叶えるためのマーケティングへ



https://www.nikkei.com/article/DGXZQOUC197RL0Z10C24A4000000/ より引用日経新聞 24年9月8日16:57最終アクセス



https://www.nikkei.com/article/DGXZQOUC197RL0Z10C24A4000000/ より引用日経新聞 24年9月8日16:57最終アクセス



攻略できた状態は、どういう状態ですか？



A.アルゴリズムを理解し有効活用する

B.ユーザーの行動を生み出す仕掛けを考え実践する



•



























具体的なリール活用方法





そのために・・・

・お役立ちポイントを明確化

・サムネイルはきっちりつくる

・５秒に１回程度は効果音を活用

・テロップは場所を固定する（基本は中央部）

・冒頭は縦書きでスタート （特別感をつくる）

・縦長（フル）で撮影した動画を使用

王道のやり方



見たくなる動機を考えよう

・よく見えなかったけど気になるから再度確認

・あまりにかわいくて何度も見ちゃう

・感動や共感による複数回再生

・かわいい女性のかわいい動作

テクニック版



人は人に反応する

→注目される情報には、人が存在している

フィード投稿には載せられないなら

ストーリーズで日常を発信すればOK

その他・・・

NG集、未完成の制作過程、感情的な様子の人等



なぜ、インスタ運用代行が必要とされるのか
→理想と現実がかけ離れた各企業の現状を打破するため！

理想 現実
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